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ANTREPRENORIATUL - VECTOR AL NOII ECONOMII

Dr. Bogdan STEFANACHI®

The entrepreneurship — the vector of the new economy

Abstract: The entrepreneur, as the image of the contemporary economy, and the
entrepreneurship theory, as modality of investigation and interpretation of economic
environment, are, concepts which, at least in the European territory, must be
rediscovered. The reform of European economy based on the Lisbon Strategy’s guiding
lines must lead to rethinking the European social model in order to reallocate the funds
to the growing productivity and competitiveness’ policies. In other words, these policies
must create the incentives for the development of competition and entrepreneurial
innovation (discovery). This study intends to identify the epistemological and
ontological basis of the new economy as entrepreneurial driven process.
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Dincolo de entuztasmul sau de rezervele pe care le genereaza, globalizarea
constituie procesul emblematic al lumit contemporane, chiar daca exista puncte
de vedere care atirma ca manifestari globale sau globalizatoare pot fi identificate cu
mult inaintea secolului XX. Insi certitudinea st caracterul ,inexorabil” al
globalizarii par a fi contrabalansate de lipsa intelegerii ,ideologiei” care
genereaza $i susfine un asemenea fenomen. Sfarsitul anilor 80, caracterizat de
disparitia barierei ideologice est-vest, implica, pe de o parte fluxul reformelor
liberale catre un spatiu interzis pana atunct (cel al statelor foste comuniste), iar
pe de alta parte, reformarea sistemului capitalist in contextul unei economii real
globale. Constanta acestui fenomen este reprezentata de necesitatea reformelor
politice extensive pentru a diminua rolul statului in favoarea mecanismelor
pieter.

Asadar, globalizarea, din punct de vedere al consecintelor implicate,
poate fi analizatd, cu maxim de rezultate, pornind de la evolutia spatiulut
economic, de la evolutia i modificarile in structura economiei contemporane.
Dar, putem mmagina si o strategie alternativd care permite comprehensiunea
procesului de globalizare prin evidentierea premiselor zdeologice ale acestuia.

Fara a pretinde ca existad o sinonimie perfectd intre globalizare si neo-
liberalism, totusi in spatiul economiei globale, argumentele neo-liberale
impotriva ,interventiei proactive a statului”' pentru a gestiona functionarea
pietet, sunt cele care pot reflecta cel mai bine tendintele economico-politice ale
sfarsitului de secol XX si Inceputului de secol XXI. Contractarea statului,
diminuarea reglementdrilor oficiale determind abolirea reald a restrictilor

" Lect. univ. dr. Facultatea de Filosofie si Stiinte Social-Politice, Universitatea ,,Alexandru
Toan Cuza” Iasi.
" Scholte, Jan Aart, Globalization. A Critical Introduction, Palgrave, 2000, p. 34
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existente in calea libertatii de miscare a persoanelor, bunurilor, serviciilor si
capitalurilor; altfel spus, ,,sectorul public trebuie sa inceteze sa mai coordoneze
fortele pietei In context global™® Astfel, globalizarea si liberalismul (neo-
liberalismul) sunt macar interdependente, dacd nu in intregime congruente, sau
dupa cum sustinea Andrew Gamble, ,,una dintre cele mai semnificative tendinte
ale ultimilor 30 de ani se constitute sub forma revitalizarii liberalismului
economic atit ca economie politica, cAt si ca, ideologie politicd™.

Dar daca liberalismul, din perspectiva principiilor fundamentale se
prezintd ca o ideologie unitard, din perspectiva interpretarii $i operationalizari
acestor principii apar diferente consistente intre diversele abordari liberale. Jan
Aarte Scholte considera ca intensificarea relatiilor transnationale genereaza si
sustine modificiri atit la nivelul epistemologiei, cit si al ontologiei. In acest
context trebuie subliniat faptul cd globalizarea implica interrelationarea fortelor
structurale ale cunoasterii rationale s1 ale productiet de tip capitalist cu initiativele
actorilor implicati in sustinerea procesului de globalizare, care se manifesta in
forma inovatiei tehnologice si a masurilor de dereglementare®.

Daca din  perspectiva epistemologica ,relatille globale, reproduc
cunoasterea raionald, trebuie mentionat ca globalizarea reprezinta un accelerator
al rationalismului reflexiv”. Din prisma ontologie, trebuie sa iteram faptul ca
»globalizarea altereaza notuunea de spatiu s, de asemenea, modificd st
redefineste calititile temporale”. Prin urmare, globalizarea ipostaziati sub forma
noii economii’ implica o filozofie specificd, o fundamentare principial-teoretici
proprie: spatiul se contractd, iar timpul devine creator. Aceasta noud ontologie
permite manifestarea alertei antreprenoriale inteleasa ca ,fortd care sustine piafa,
precum si ca forta care sustine productia™’.

Antreprenoriatul, abordarea pietei din perspectiva descoperirii antreprenoriale este o
caracteristicd fundamentald a Scolit Austriece. Dest, in 1911, Joseph Schumpeter,
in lucrarea The Theory of Economic Development, a tost primul exponent al Scolit mai
sus mentionate, care a utilizat cadrul economic pentru a defini rolul fundamental
care revine antreprenorului, totusi, adevarata origine a acestei abordarit trebuie
identificata in conceptiile filosofico-economice ale lui Ludwig von Mises si
Friedrich A. Hayek." Astfel, ,de la Mises am invitat ci piata este un proces

3

2 Idem, p- 34

? Gamble, Andrew, ,,Neo-liberalism”, in Capital and Class, Issue 75, Autumn 2001, p. 127
* Scholte, Jan Aart, op. cit., p. 89

> Idem, p. 202

® Cercettorii care s-au ocupat de analiza proceselor de transformare economici si sociali
care caracterizeaza economiile avansate (dezvoltate) au propus o multitudine de ,,etichete”
(uneori: identice conceptual) pentru a defini aceste transformdri: economie a informatiei,
knowledge — based economy, the learning economy, economie digitald, economie internet,
economie virtuald, e—economie, $i bineinteles noua economie.

7 Mises, Ludwig von, Human Action, Yale University, New Haven, 1963, pp. 325-326

¥ In traditia Scolii Austriece, Schumpeter este cel care introduce termenul .,inovatii”, drept
caracteristicd fundamentald a antreprenorului, a mediului economic.
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antreprenorial (the market as antrepreneurially driven process). De la Hayek am invatat
sa apreciem rolul cunoasterii si al dezvoltarii cunoagterii prin interactiunea pietet
(market interaction), pentru echilibrarea procesului.”” Conceptia lui Mises despre
pratd ca proces antreprenorial devine aspectul esential pentru descrierea si
intelegerea interactiunilor economice: ,,Forta care sustine procesul economic nu
este datd nici de consumatori, nici de proprietarii (detindtori) de mijloace de
productie — pamant, capital, munca — ci de antreprenorii care actioneaza st
speculeazd... Speculatia care genereaza profit este forta care sustine piata
precum si forta care sustine productia.”'’ Pe de altd parte, Israel M. Kirzner,
atunci cand se referd la rolul pietei, face referire la Hayek, pentru a evidentia
importanta acesteia in difuzia informatiei, si astfel explicd functia
antreprenoriala: ,,conceptia de pionterat a lut Hayek asupra procesului pietei ca
fund unul de diseminare a informatiet $1 de descoperire ne oferd viziunea
generala (linia directoare) pentru perspectiva antreprenoriala asupra proceselor
pieter.”!!
Mises, in termeni functionali, defineste antreprenoriatul ca find totalitatea,
ansamblul actiunilor umane desfasurate in cadrul economiei de piata, pentru ca,
tocmai aceste activitafi ale antreprenorulut vor face posibild starea evenly rotating
economy In conditiile in care nu apar noi schimbari. Dar in acelasi timp trebuie
evidentiat faptul ca ,,in constructia imaginara a evenly rotating economy nu mai este
loc pentru activitatea antreprenoriald.”'” De aceea, pentru Mises important este
procesul pietei, ca realitate contrastanta (st astfel interpretabild, cuantificabild) cu
constructul imaginar al evenly rotating economy”. Rolul economiei nu poate fi
identificat cu ,,descrierea matematicd” a starilor de echilibru, ci dimpotriva,
problema care trebuie solutionata este reprezentata de analiza procesului pieter.
Friedrich A. Hayek insista asupra rolului cunoagterii, asupra modificarit
st dezvoltarii cunoasterii in decursul participarii la procesul pietii. Iar daca
,,dorim sd spunem c3, in anumite conditii, indivizii tind catre o stare de echilibru,
trebuie sa explicam prin ce proces dobandesc cunoasterea necesara (pentru
atingerea unei astfel de stiri).”"* Pentru Hayek, procesul de echilibru al pietei

? Kirzner, Israel M., The Driving Force of the Market. Essays in Austrian Economics,
Routledge, London, 2000, p. 22

' Mises, Ludwig von, op. cit., pp. 325-326

! Kizner, Israel M., ,,Creativity and/or Alertness: A Reconsideration of the Schumpeterian
Entrepreneur”, in Review of Austrian Economics, 11, 1999, pp. 5-17.

2 Mises, Ludwig von, op. cit., p. 253

" In viziunea lui Mises conceptul de echilibru devine posibil doar sub forma a ceea ce el
numeste evenly rotating economy, intelegind prin aceasta, eliminarea schimbdrii si a
incertitudinii preturilor; Mises va preciza ci o astfel de economie nu poate fi specificd lumii
reale, ci folosind acest instrument, acest construct mental putem analiza implicatiile
schimbdrii, din moment ce le putem confrunta cu o stare fictivd in care schimbarea ¢ absenta
— ,,aceastd imagine este un instrument pentru ratiunea (gandirea) noastrd.”

1 Hayek, Friedrich A., Individualism and Economic Order, Routledge and Kegan Paul,
London, 1952, p. 46
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este, prin urmare, procesul prin care participantit (la relatiile economice) ajung sa
detind o cunoastere mutuald cat mai adecvatd despre planurile si actiunile
celorlaltt.

Actiunea umana, inteleasa in termenii specifict ai actiunilor speculative,
imaginative ale antreprenorului care descopera oportunitatile pentru a profita de
conditiile dezechilibrului, la care se adauga componenta epistemologicd, din
perspectiva cdreia in urma interactiunilor pe piatd, cunoasterea este mereu
imbogatita si rearanjata determina inlocuirea conceptului neoclasic de echilibru
competitiv cu cel dinamic, de competifie. Compelifia catalacticd trebuie inteleasd in
sensul in care ,,pe piatd orice comoditate intra in competitie cu toate celelalte
comodititi”"’; competitia ,,se manifestd prin faptul ci vanzitorul trebuie sd fie
superior celorlalti, operand bunuri si servicii mai bune §i mai ileftine, iar
cumpdratorul trebuie sa fie superior celorlalfi (cumparatori), oferind prefuri mai
mari.”"* Asadar, notiunea centrald care marcheazi trecerea de la competitivitate la
competitie este cea de rivalitate dinamici. In critica pe care Hayek o aduce modelului
competitiv, va spune cd ,in starea de echilibru competitiv se presupune ca datele
disponibile pentru diferiti indivizi sunt in intregime ajustabile, pe cand problema
care necesita explicafil este legata de natura procesulut prin care aceste date sunt
astfel ajustate.””” In aceste condifit competitia nu poate f1 perceputa si analizata
decat ca un proces dinamic, ,un proces esential pentru formarea opiniei
(opiniilor)[...] Competitia creeaza parerile indivizilor despre ceea ce este cel mai
bun st cel mai teftin, s1 datorita e1, devin congtienti de posibilitatile st
oportunitatile lor. Este un proces care implica o continud schimbare in structura
datelor, iar aceasta semniticatie va fi complet eludatd de orice teorie care trateaza
datele ca fiind constante.”"®

Asadar, definind piata din perspectiva competitiel, atat Mises cat si
Hayek, nu sunt interesati in primul rand de rezultatele si scopurile procesului
pietei, ci de procesul in sine, de ceea ce reprezinta piata, competitia ca procedurd
de descoperire a cunoasterii inaccesibile indivizilor particulari.Descoperirea
antreprenoriald ca teorie a procesului pietei poate fi astfel reconstruita pe tret
notuni interrelationate: rolul antreprenorial (antreprenorului), rolul descoperiri
si competitia (rivalrous competition)."’

In ceea ce priveste primul aspect, teoria standard neoclasici a
echilibrului exclude notiunea de antreprenor, din moment ce piata este in
intregul et echilibrata, tar profitul antreprenorial nu poate rezulta decat din
perpetua ajustare a input-urilor st output-urilor pietes; insa in conceptia dinamica
asupra procesului pietei impusa de Scoala Austriaca antreprenorul este agentul

1> Mises, Ludwig von, op. cit., p. 278

' Idem, p. 274

' Hayek, Friedrich A., op. cit., p. 94

' Idem, p. 106

1% Kirzner, Israel M., The Driving Force of the Market. Essays in Austrian Economics, pp.
15-20
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esential.

Pentru Mises, termenul antreprenor este definitia data individului care
sactioneazi In conformitate cu modificirile datelor pietei””’; antreprenoriatul
este actiunea umand ,inteleasa din perspectiva incertitudinii inerente oricdrei
actiuni.”®" Or, tocmai aceastd intelegere a actiunii umane, propusi de Mises,
implicd existenta ,,unui cadru gpen-ended in interiorul caruia toate deciziile sunt
marcate in mod esential de caracterul speculativ al notiunii de antreprenoriat”
tar, eliberarea microeconomiei din teoria ingustd a echilibrului general, permite
,recunoagterea elementului  speculativ prezent in  decizia individuala s
incorporarea activitatii omului de afaceri din lumea reala in cadrul teoretic care
oferi intelegerea procesului pietei.”” Antreprenorul este cel care Incearcd si
profite de dezechilibrele pietet (ex. alocarea inadecvatd a resurselor) pentru a-st
maximiza profitul. Intr-o lume incertd si imposibil de previzionat (Zumea reald)
procesul antreprenorial nu poate garanta atingerea starii de echilibru, insa
urmarirea profitului este singurul mod care tinde sa orienteze piata catre ceea ce
poate fi numit — directie care echilibreazad (equilibrative direction). Aceasta strategie
devine posibila doar in masura in care exista posibilitatea evitarii erorilor
antreprenoriale anterioare, doar in masura in care este reald ,tendinta erorilor
antreprenoriale de a fi inlocuite de corectii antreprenoriale aducatoare de
profit.””

Rolul esential pentru transmiterea cunoasterii tacite, care rezultd din
experientele anterioare de tipul #7al and error, revine pietet (institutiilor in general)
ca procedura de descoperire si de transmitere a cunoagterii.

Friedrich A. Hayek este cel care interpreteaza procesul de echilibrare a
pietet (fendinta spre echilibrn a acesteia) ca un proces de descoperire mutuala
(tacitd); procesul pietet devine un mijloc de transmitere a cunoasterii s1 astfel
indivizit pot descoperi informati utile despre planurile celorlalti participants
(acesta este st modul in care este posibila coordonarea spontand). Spre deosebire
de conceptia echilibrului clasic, conform careia o actiune este decisd matematic,
deoarece modificarea ei nu poate fi decat exogend si prin urmare pastrarea
cadrului actiunii inseamna posibilitatea multiplicarii infinite a acesteia, lumea
reala (procesul pietet) permite modificarea endogena a planurilor ca efect al
descoperirii antreprenoriale. Cu alte cuvinte, aceastd abordare ,postuleaza ca
tendinta spre oportunitatile profitului va fi descoperita in rezistenta la rutina a
participantilor antreprenoriali la procesul pietei.”* Insd descoperirea pe care o
tavorizeaza piata nu se confunda cu cdutarea sistematica a unei informatu; altfel
spus, descoperirea permite transmiterea cunoasterii tacite s1 nu a celet teoretice,
stiintifice. ,,Cand cineva devine congtient de ceea ce cineva a omis anterior, acela

% Mises, Ludwig von, op. cit., p. 255

! 1dem, p.254.

** Kirzner, Israel M., The Driving Force of the Market. Essays in Austrian Economics, p. 15
> Idem, p. 17

** Idem, p. 17

ISSN -1841-138X 171 © 2009 Ovidius University Press



Bogdan Stefanachi / Analele Universitétii ,,OVIDIUS” / Vol. 6/ 2009

nu produce cunoagterea in sens deliberat. Ceea ce putem spune este ca cineva a
descoperit ignoranta anterioara (in intregime necunoscuta) a altcuiva. Ceea ce
distinge descoperirea (relevanta pentru oportunitatile de a realiza profit inca
necunoscute) de cautarea de succes (relevanta pentru producerea deliberatd de
informatie pentru care cineva o detine iar altuia 1i lipseste) este ca prima (spre
deosebire de cea din urma) mmplica faptul ca, surpriza care acompaniaza
realizarea a ceea ce cineva a omis este disponibild imediat («Era chiar sub nasul
meul»). Aceasta trasaturd a descoperirit caracterizeaza procesul antreprenorial al
echilibririi pietei.””

Deci, rolul descoperirii, ca element constitutiv al procesulut pietei, se
rezuma la capacitatea participantilor (antreprenorilor) de a detecta si elimina
erorile anterioare.

Vectorul care impulsioneaza derularea procesului de piatd este
antreprenorul, indrizneala si imaginatia antreprenoriald — ,, ceea ce constituie
acest proces este seria descoperirilor generate de indrazneala si alerta (alertness)
antreprenoriali.””’ Dinamica pietet rezidd tocmai in infruntarea”
antreprenorilor, inteleasa ca proces de rivalitate, fiecare antreprenor incercand sa
tie superior celorlalti prin bunurile pe care le ofera consumatorilor; competitia
devine conditie necesara pentru realizarea scopurilor antreprenoriale (profit), dar
in acelasi timp este instanta care favorizeaza descoperirea. Piata, competitia ca
procedurd de descoperire (Friedrich A. Hayek) st actiunea wwana (Ludwig von Mises)
sunt doud denumiri echivalente ale unui proces binar: pe de o parte surprind
potentialul de descoperire al competitiel 1ar, pe de altd parte, caracterul
antreprenorial al competitiet. ,,Procesul competitiv este unul antreprenorial prin
faptul ca depinde in mod esential de impulsurile (incentives) oferite de
posibilitatea profitului antreprenorial pur. Din aceasta perspectiva profitul apare,
in primul rand, nu ca o dovada a erorii antreprenoriale, ci ca impulsul de a
diminua incidenta erotii antreprenoriale.””’

Descoperirea antreprenoriald si lumea reald (subtectivismul) sunt aspecte

esentiale care oferd cadrul teoretic pentru intelegerea procesului pietei ca
tendinta sistematicd spre echilibru; piata capata forma conturata de succedarea
episoadelor, secventelor de descoperire st invatare mutuala.
Scoala Austriacd ofera unul dintre cele mat coerente st sugestive constructe
teoretice privitoare la concepfia asupra antreprenoriatului; prin intermediul
subtectivismului (radical), al individualismului metodologic st al scopului actiuni
umane ne sunt oferite instrumentele necesare intelegerit functiet antreprenorulus
in procesul pietet.

% Idem, p- 18
26 [dem, p- 19
2 Idem, p- 21
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